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Shoppingcenter auf Expansionskurs
Auswirkungen innerstadtischer Shoppingcenter
Malls am Stadtrand und Raumentwicklung
Shoppingcenter in Nordamerika

Der hohe Preis des tiefen Preises
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STARKE GESTEN

Theo Hotz: Sihlcity, Ziirich Nur einen Kilometer vom Paradeplatz entfernt, ist auf dem Gelander der friitheren

Sihl-Papierfabrik das Urban-Entertainment-Center Sihlcity entstanden. Starker als anderswo behauptet sich hier
die Architektur als bestimmendes Element des Centers gegenuber der Welt des Kommerzes.
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3 S-Bahnhof

Gegenposition zur verniedlichenden Kleinteiligkeit vieler
Einkaufszentren. Sihlcity umfasst achzig Geschafte mit einer
Verkaufsflache von 41000 Quadratmtetern, ein Multiplex-
kino, eine Disco, Wellness- und Gesundheitsangebote, ein
Viersternehotel mit 132 Zimmern, 16 Wohnungen und 24 000
Quadratmetern Dienstleistungsilache. Geplant wurde Sihl-
city von der Totalunternehmung Karl Steiner AG, die Investi-
tionen in Hohe von 620 Millionen erfolgten durch vier Immo-
bilienfonds der Credit Suisse (1a Immo PK, Real Estate Fund
Interswiss, Real Estate Fund Siat, Real Estate Fund Property

Plus), die Anlagestiftung Real Estate Switzerland und die
Swiss Prime Site AG.

Eine Achse in Nord-Sud-Richtung dient der Erschliessung
von Sihlcity. Zunachst als Gasse zwischen Gebauden hin-
durchgefihrt, wird sie jenseits des zentralen Kalanderplat-
zes zu einer Shoppingmall. Die Nordfront des Ensembles am
Giesshubel bildet das stadtseitige Entree des Areals; die
beiden aus den Fiunfzigerjahren stammenden Bauten des Ar-

chitekten André Bosshard blieben erhalten und zeigen eine

48 archithese 5.2008

Mrjﬂ'l i owl w
'lri.: : I‘:"‘-J-:'--n-:
(1)) {|| 11111

T

markante, der Zurcher Bevolkerung vertraute Torsituation.
Die Gebaude wurden zu einem Hotel sowie zu Buroflachen
umgenutzt.

Spektakular wirken die autf diesen Bauten ruhenden Vo-
lumina, die als eine zweite Schicht den historischen Bestand
uberlagern. Die Idee der Schichtung horizontal ausgebildeter
Volumina bestimmt das Konzept von Sihlcity: Die drei- bis
viergeschossige Gebaudestruktur ist mit zweligeschossigen
Elementen aus Glas und Beton uberbaut. Sie sind mal als
lange Wolkenbugel, mal als Riegel, mal als transparente Bo-
xen ausgebildet und springen gegenuber dem Sockel teils
vor, teils zuruck.

Den Kalanderplatz erreicht man aus Richtung Westen von
der Sihltal-Zurich-Uetliberg-Haltestelle her oder von der un-
teridischen Bushaltestelle iber Treppen. Am Platz wirkt das
backsteinverkleidete Ausrustungsgebaude zusammen mit

dem Hochkamin als historischer Nukleus des Areals. Hier

wartet Hotz mit einer grossen Geste auf: Ein zweigeschossi-

ger Riegel, dessen Tragwerk hinter der Glasfassade exponiert



4 Blick von Sud-
osten

5 Sitzstufen am
Sihlufer

6 Kalanderplatz
mit Ausrustungs-
gebaude und
Hochkamin
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7-11 Blicke durch
die Mall mit Licht-
hofen und Aufgan-
gen
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1st, schafft eine bruckenartige Verbindung zwischen dem
nordlichen (offenen) und dem studlichem (geschlossenen)
Bereich von Sihlcity. Mit einer niederlandisch anmutenden
Geste antwortet Hotz auf die raue Stelzenlandschaft der iber
die Sihl gefiihrten Autobahn. Eindrucksvoll ist ihm in Zusam-
menarbeilt mit dem Landschaftsarchitkturbiiro Raderschall
gelungen, den durch die Idee der verkehrsgerechten Stadt
geschundenen Raum zu einer neuen Attraktion zu machen:
Grossmassstabliches Bauen besitzt in Ziirich selten eine ver-
gleichbare raumliche und urbane Qualitat wie in Sihlcity.

Das Aufeinanderstossen der verschiedenen stadtebauli-
chen Schichten und die Gestaltung der Volumina werden am
Kalanderplatz verstarkt durch die Tatsache, dass die Fassa-
den von den sonst ublichen Werbebotschaften frei geblieben
sind. Nicht die Logos der Geschafte, sondern ein rotes Portal
markiert den Eingang zur Mall, die sich nicht als gewohn-
liche Kommerzpassage gibt. Durch leichtes Abknicken der
Ladenfronten gliedert sich die Sihlcity-Passage in drei von
ovalen Lichthofen beherrschte Raumbereiche.

Die Deckendurchbriiche in der Mall sind von Ebene zu
Ebene leicht versetzt angeordnet und lassen expressive
Raumsituationen entstehen: Mit ihren qguer durch den Luft-
raum gefuhrten Treppen und Rolltreppen erinnern sie an die
Wahrenhausarchitektur der Zeit um 1900. Wahrend sich ge-
wohnliche Einkaufszentren als Orgien aus Stahl und Glas
prasentieren, setzt Hotz mit massiven Briistungen auf Plasti-
zitat und artikuliert die architektonische Struktur.

Der Innenausbau war—wie bei vergleichbaren Projekten
ublich — in allen Bereichen von Sihlcity den Mietern iiberlas-
sen. Wenig gelungen ist die Gestaltung des Kinofoyers, bei
dem die grosse architektonische Geste, die den Raum pragen
konnte, durch ungeschickt platzierte Einbauten wirkungslos
geworden ist. Im Hotel, mit dessen Einrichtung die bayrische
Gestalterin Gabriele Bachhuber-Geissinger betraut wurde,
hat ein zeittypisches, popular-minimalistisches Allerwelts-
design die Spuren des historischen Baus weitgehend aus-
geloscht.
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13 Vehovar & Jaus-
lin: Kirchenraum

14 Vehovar & Jaus-
Iin: Kinderparadies
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12 Vehovar & Jaus-
lin: Unterirdischer
Busbahnhof

Dass es aber auch anders geht, zeigt das Zircher Archit
turbiro Vehovar & Jauslin: Im Kulturraum des historisch

Ausrustungsgebaudes neben dem Hochkamin und auch

feinfuhlig eingerichteten Kirchenraum sind die neodade
tischen Spuren aus der Zeit der temporaren Besetzung c
leer stehenden Papierfabrik erhalten geblieben. Vehovar
Jauslin haben dariuber hinaus mit rotem Licht und gelb eint
farbtem Beton der unterirdischen Haltestelle der Buslinie
einen gewissen Charme verliehen—und zeichneten auch §
das Kinderparadies ganz im Suden des Areals verantwortlis
ole verwandelten die Raume mit bubbleartigen Deckene

menten und Oktopusdekoren in eine spielerische Unterw:
serlandschaft.
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SihlcityNutzung

0 Hotz ist es mit seinem Projekt gelungen, ein beinahe
rritorial gelegenes, zwischen Verkehrsachsen einge-
,es Areal fur die Stadt zurtickzugewinnen. Auf die sonst
che Kulissenwelt von Shoppingcentern antwortet er mit
m architektonisch gepragten Konzept, das durch die
figuration und Uberlagerung méachtiger Volumina, eine
> Materialisierung in Stahl, Glas und Beton sowie durch
lenraumliche Strukturen Eigenstandigkeit gegeniiber
Kommerzwelt bewahrt. Bei einer Bauaufgabe, die in ho-
Masse von ockonomischer und logistischer Optimierung
1mmt ist, lasst sich mehr architektonische und urbanisti-
‘Qualitat kaum erzielen.
[it dem Ensemble von Sihlcity ist ein kraftvolles Ensemb-
itstanden, das den sudlichen Auftakt zur Innenstadt mar-
. Zeichenhaft wirkt nicht nur die Uberlagerung von alt
neu am Utoplatz; wie ein neues Wahrzeichen erscheinen
.die beiden turmartig aufragenden Rampenspindeln des
hauses an der Sudostecke des Areals.
ffiziellen Angaben zufolge hat Sihlcity bei durchschnitt-
19 000 Besuchern pro Verkaufstage in den gut neun Mo-
n des Jahres 2007 nach der Eréffnung am 22. Marz einen
atz von 245 Millionen Franken erzielt. Das Jahresziel,
nan 2010 erreichen will, liegt bei 400 Millionen Franken.
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Shops / Grossladen
Dienstleistungen

Bahnhof SZU

Kultur Pestalozzibibliothek
Kirche Dienstleistungen
Restaurants Wohnungen

16 Grundrisse
Erdgeschoss und
3. Obergeschoss
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